
2017-2022年中国绿色食品

行业市场评估分析与行业前景调研分析咨询研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2017-2022年中国绿色食品行业市场评估分析与行业前景调研分析咨询研究报告》信息及时

，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，

获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，

是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/493271POF7.html

【报告价格】纸介版7000元 电子版7200元 纸介+电子7500元

【出版日期】2016-11-17

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/493271POF7.html


说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国绿色食品行业市场评估分析与行业前景调研分析咨询研

究报告》介绍了绿色食品行业相关概述、中国绿色食品产业运行环境、分析了中国绿色食品

行业的现状、中国绿色食品行业竞争格局、对中国绿色食品行业做了重点企业经营状况分析

及中国绿色食品产业发展前景与投资预测。您若想对绿色食品产业有个系统的了解或者想投

资绿色食品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   

第一章  绿色食品行业相关概述　　1.1  绿色食品的概念及特点　　　　1.1.1  绿色食品的定义

　　　　1.1.2  绿色食品的特点　　1.2  绿色食品行业标准　　　　1.2.1  环境质量标准　　　

　1.2.2  生产技术标准　　　　1.2.3  产品标准　　　　1.2.4  包装标签标准　　　　1.2.5  贮藏

运输标准　　　　1.2.6  其他相关标准　　1.3  中国绿色食品行业的发展历程　　　　 第二章  

“三品一标”相关概述　　2.1  无公害食品　　　　2.1.1  无公害食品的概念　　　　2.1.2  无

公害食品的范围和要求　　　　2.1.3  无公害食品的行业标准　　2.2  有机食品　　　　2.2.1  

有机食品的概念　　　　2.2.2  有机食品的范围特点　　　　2.2.3  有机食品与其他食品的区别

　　2.3  无公害农产品、绿色食品、有机食品对比　　　　2.3.1  无公害农产品、绿色食品、

有机食品的特点区别　　　　2.3.2  有机食品和无公害食品、绿色食品的异同　　2.4  农产品

地理标志　　 第三章  2014-2016年中国绿色食品行业发展环境分析　　3.1  2016年中国绿色食

品政策环境分析　　　　3.1.1  《生产绿色食品的农药使用准则》　　　　3.1.2  《生产绿色食

品的肥料使用准则》　　　　3.1.3  《绿色食品生产操作规程》　　　　3.1.4  《关于扶持农业

产业化经营重点龙头企业的意见》　　3.2  绿色食品行业经济环境分析　　　　3.2.1  国民经

济运行情况与GDP　　　　3.2.2  消费价格指数CPI、PPI　　　　3.2.3  固定资产投资情况　　

　　3.2.4  全国居民收入情况　　　　3.2.5  工业发展形势　　　　3.2.6  财政收支状况　　　

　3.2.7  中国汇率调整　　　　3.2.8  社会消费品零售总额　　　　3.2.9  对外贸易&进出口　

　3.3  绿色食品行业社会环境分析　　　　3.3.1  居民消费观念和习惯　　　　3.3.2  生活品质

的提高　　　　3.3.3  人口环境分析　　　　3.3.4  教育环境分析　　　　3.3.5  文化环境分析

　　　　3.3.6  生态环境分析　　3.4  绿色食品行业技术环境分析　　　　3.4.1  A级绿色食品

春小麦栽培技术　　　　3.4.2  A级绿色食品红花籽生产技术　　　　3.4.3  绿色畜禽产品的综

合生产技术　　　　 第四章  全球绿色食品行业运行新形势透析　　4.1  2014-2016年全球世界

生态农业的发展　　　　4.1.1  全球生态农业发展　　　　4.1.2  促进生态农业发展的因素分析

　　4.2  2014-2016年全球绿色食品发展状况　　　　4.2.1  全球绿色食品产值分析　　　

　4.2.2  经济全球化时代的绿色食品营销　　　　4.2.3  全球绿色食品市场动态分析　　　



　4.2.4  绿色食品包装概述　　4.3  2017-2022年全球主要国家绿色食品市场运行分析　　　

　4.3.1  德国　　　　4.3.2  美国　　　　4.3.3  俄罗斯　　　　4.3.4  日本绿色食品的生产流通

体系分析　　4.4  2017-2022年全球绿色食品发展趋势分析　　　　 第五章  2016年中国绿色食

品行业运行态势分析　　5.1  2016年中国绿色食品产业运行总况　　　　5.1.1  中国绿色食品

产业发展的优势　　　　5.1.2  绿色食品是可持续发展的时代要求　　　　5.1.3  中国迎来绿色

食品大发展时代来临　　　　5.1.4  绿色食品基地建设　　　　5.1.5  发展绿色食品的必要性　

　5.2  2017-2022年中国绿色食品面临的机遇与挑战　　　　5.2.1  结构调整　　　　5.2.2  产业

升级　　　　5.2.3  农民增收　　　　5.2.4  生态环境治理以及提高产品质量　　　　5.2.5  安

全性和市场竞争力的严峻挑战　　5.3  2016年中国绿色食品市场运行透析　　　　5.3.1  2016年

中国绿色食品市场现状综述　　　　　　1、我国绿色食品产品结构　　　　　　2、我国绿

色食品和有机食品合格率情况　　　　　　3、中国绿色食品消费情况　　　　5.3.2  2016年中

国绿色食品市场存在的问题　　　　　　1、消费者对绿色食品存在认识上的误区　　　　　

　2、市场秩序混乱，假冒伪劣充斥市场　　　　　　3、绿色食品成本较高，价格不菲　　

　　　　4、经营者对绿色食品进入市场设置了重重障碍　　　　　　5、中国绿色食品标准

亟待与国际接轨　　5.4  绿色食品市场发展对策分析　　　　5.4.1  大力发展绿色食品产业对

策　　　　5.4.2  绿色食品市场的培育　　　　5.4.3  中国绿色食品业发展对策解析　　　

　5.4.4  五大措施构建中国绿色食品长效发展机制　　　　5.4.5  新形势下我国绿色食品行业投

资策略　　 第六章  2014-2016年中国绿色食品行业经济指标分析　　6.1  2014-2016年绿色食品

行业发展概述　　　　6.1.1  2014年绿色食品行业发展概述　　　　6.1.2  2015年绿色食品行业

发展概述　　　　6.1.3  2016年绿色食品行业发展趋势　　6.2  2014-2016年绿色食品行业经济

运行状况　　　　6.2.1  绿色食品行业企业数量分析　　　　6.2.2  绿色食品行业资产规模分析

　　　　6.2.3  绿色食品行业销售收入分析　　　　6.2.4  绿色食品行业利润总额分析　　6.3 

2014-2016年绿色食品行业成本费用分析　　　　6.3.1  绿色食品行业销售成本分析　　　

　6.3.2  绿色食品行业销售费用分析　　　　6.3.3  绿色食品行业管理费用分析　　　　6.3.4  

绿色食品行业财务费用分析　　6.4  2014-2016年中国绿色食品行业财务指标总体分析　　　

　6.4.1  行业盈利能力分析　　　　6.4.2  行业偿债能力分析　　　　6.4.3  行业营运能力分析

　　　　6.4.4  行业发展能力分析　　　　 第四章  2014-2016年中国绿色食品区域市场调研　

　7.1  中国绿色食品产业区域竞争优势与产业发展研究　　　　7.1.1  地方政府在培育区域竞

争优势中的作用分析　　　　7.1.2  中国绿色食品产业区域市场发展回顾　　　　7.1.3  中国绿

色食品区域市场发展存在问题分析　　　　7.1.4  中国部分地区绿色食品发展状况对比　　　

　7.1.5  中国发展绿色食品区域市场的政策对策　　7.2  黑龙江省　　　　7.2.1  黑龙江发展绿

色食品的优势条件　　　　7.2.2  黑龙江省绿色食品发展现状　　　　7.2.3  黑龙江绿色食品发



展中存在的问题及对策　　7.3  吉林省　　　　7.3.1  吉林绿色食品产业发展状况　　　

　7.3.2  绿色食品产业是吉林农业发展支撑点　　　　7.3.3  吉林着重发展高端绿色食品　　　

　7.3.4  吉林省绿色食品标志市场监察工作进展状况　　7.4  内蒙古自治区　　　　7.4.1  内蒙

古绿色食品业发展状况　　　　7.4.2  内蒙古绿色食品产业整体水平大幅提高　　　　7.4.3  内

蒙古扎兰屯市绿色食品发展简述　　　　7.4.4  发展内蒙古绿色食品产业的优劣势解析　　　

　7.4.5  内蒙古绿色食品产业投资前景　　7.5  新疆　　　　7.5.1  新疆发展绿色食品的优势条

件　　　　7.5.2  新疆绿色食品相关企业发展分析　　　　7.5.3  新疆新增绿色食品原料标准化

生产基地简况　　　　7.5.4  新疆将加快绿色食品发展步伐　　　　7.5.5  促进新疆绿色有机食

品产业发展的重要措施　　7.6  江西省　　　　7.6.1  绿色食品成为江西省农业开发热点　　

　　7.6.2  江西绿色食品发展概况　　　　7.6.3  江西绿色食品行业发展面临的主要问题　　　

　7.6.4  江西绿色食品行业的投资策略　　　　7.6.5  江西绿色食品发展目标及战略　　7.7  其

它地区　　　　7.7.1  甘肃省绿色食品行业发展概述　　　　7.7.2  广东绿色食品产业发展规模

　　　　7.7.3  宁夏积极打造绿色食品标准化生产基地　　　　7.7.4  四川绿色食品发展成效显

著　　　　 第五章  2014-2016年中国绿色食品行业营销分析　　8.1  中国绿色食品营销概述　

　　　8.1.1  绿色食品业营销环境分析　　　　8.1.2  绿色食品营销的产生与发展　　　　8.1.3 

中国绿色食品市场营销的主要影响因素　　　　8.1.4  中国绿色食品市场营销的基础和优势分

析　　8.2  绿色食品品牌营销分析　　　　8.2.1  绿色食品品牌的重要作用分析　　　　8.2.2  

绿色食品的品牌战略思路　　　　8.2.3  绿色食品品牌营销要素分析　　　　8.2.4  绿色食品品

牌营销中存在的问题分析　　　　8.2.5  绿色食品品牌营销对策分析　　8.3  绿色食品营销渠

道分析　　　　8.3.1  绿色食品的营销渠道定位　　　　8.3.2  绿色食品的渠道销售策略分析　

　　　8.3.3  绿色食品营销渠道分析　　8.4  中国绿色食品国际营销分析　　　　8.4.1  发展中

国绿色食品对外贸易的作用分析　　　　8.4.2  中国绿色食品的国际市场竞争力研析　　　
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